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图书名称：《带你看故宫》

策划缘起：

1.选择本书进行创意策划是因为本书自身的故宫 IP 就非常具有卖点；因近

些年故宫 IP 文化推出的大型综艺节目《上新了，故宫》、《我在故宫修文物》

以及出版图书《故宫六百年》、《我去故宫看历史》等都获得了社会良好的反响

和很高的销量，因此我认为本书通过创新出版，有潜力成为新的畅销书。

排名销量榜单前几名 且累计评价量超 100 万＋



排名销量榜单前几名 且累计评价量超 100 万＋

2.将本书以立体书的形式出版是因为，近些年以立体书形式出版的读物基本

都获得了极高的销量，成为了爆款图书，例如《小王子立体书》《我们的太空立

体书》等都登上了儿童立体书畅销榜单，因此我认为，将本书创新优化为立体书

形式更有利于后续的销量增长。

入选畅销榜单，累计评价 50万＋

高居畅销榜单，累计评价 550万＋



目标读者：面向 3-12 岁的儿童，及对北京故宫历史建筑感兴趣的读者

读者需求：

1..根据调查显示，该年龄阶段孩子好奇心强，富有想象力，对身边的任何事

物都会产生强烈兴趣，且在本年龄段对孩子的智力发育需要做到良好引导。这个

年龄段孩子喜欢互动性强，画面色彩丰富，形式特别的书籍。

本书依据读者的这些需求以故宫 IP 进行原创设计，独特的书籍形式和丰富

的书籍内容蕴涵趣味性和知识性，能够满足读者以上的需求。

2.对于这个年龄段的孩子，家长总是会慎重的选择合适的书籍对孩子进行知

识引导，希望孩子能在玩中获得知识。除此之外，家长还希望选择安全性高的图

书，保护孩子的安全。

本书就是围绕故宫建筑的历史文化进行趣味性讲解，制作团队也是专业人士，

保证了书中知识的严谨性，符合读者的需求。本书采用环保纸设计且字体加大，

语言简洁，书角圆角化设计，保护孩子视力以及安全。

内容创意：

1.优化书中语言文字；使得书中内容更加简单易懂、生动有趣，适合孩子理

解阅读，加强孩子对故宫的了解和对本书的阅读兴趣。

2.加大书中文字字体；使书中内容清晰可见，保护孩子视力，养成良好阅读

习惯。

作者创意：

1.邀请研究故宫的专业人士和研究专家进行合作；丰富书中内容，优化书中

细节，加强本书的知识严谨性，增加作者团队的权威性与专业性。

2.邀请知名插画设计师进行合作；依据书中内容将画面进行二次创新，使得

书中图画以及封面生动有趣，吸引读者。

形式创意：

1.采用立体书形式；本书原本形式为大开本翻页图画书，进行创新再版后，

采用立体书设计，增强本书的视觉效果，提升孩子的想象力和创造力。



类似于如上图的效果，将书中所展示的故宫建筑一个个立体生动形象的呈现

在读者眼前，增强对孩子的视觉冲击效果，增强读者的兴趣，图文并茂，丰富

书的内容，增强可读性。

2.采用翻、拉、转的设计；加强孩子与本书的互动，增强孩子阅读兴趣，创

新本书形式。

翻

拉

转



3.书角采用圆角设计；原版书籍为方角设计，但考虑是专供为儿童读者阅读，

改为圆角设计可以保护孩子不被书角割伤，提高本书的安全性，让家长放心购买

给孩子阅读。

方角 圆角

4.书页厚度进行加厚；原版书籍书页较薄，孩子正为好动爱玩的年纪，对书

的保护意识不够强，容易造成书页破损毁坏，采用加厚版卡纸设计，可以保证书

的质量不宜被撕烂，容易存放保留。

5.书本内部附加故宫建筑组装模型；以及二维码讲解教程，让孩子自己动手

组装，再度还原北京故宫，增加孩子对书中内容的了解，以及对书籍的兴趣，增

强图书与孩子之间的互动性。

如图，纸质模型安全性强，趣味性高，携带方便

6.使用环保纸并进行绿色印制；保护孩子视力健康。

7.书中附有二维码知识延伸视频，书中每页书籍设有按钮自带发声，解放家

长，让孩子可以独立阅读本书，促进智力发育。

8.封面采用激凸烫金设计，加大封面书名字号，使书名醒目，吸引读者兴趣。



书名创意：书名：《带你一天了解故宫——3D 立体书》

书名清晰明了，让读者一眼了解本书内容，增加对本书的兴趣。

营销创意：

线上线下联合的方式举办活动：

1.小红书博主进行软广告推荐种草

将本书送给一些做亲子账号的大 V 博主，让他们阅读后，进行种草推荐能

够带动本书销量，对本书所面向的群体更有说服力。

母婴亲子类博主

2. 微信公众号转发推文抽奖送本书珍藏版珍藏版，吸引流量，增加本书关

注度。

3.微博官博进行抽奖送书活动，引发网友热议，增加图书曝光度。

4.线下举办读者座谈会和签售会，增加本书的宣传力度，进而促进本书销量。

5.抖音直播平台进行推广，名家做客直播间进行讲解推荐。

6.京东、当当等电商平台进行限时促销打折活动，增加本书销量。

7.出版社及作者进行儿童读后感收集.送故宫精品周边，提升读者对本书的积

互动性和参与性。

亮点：

1.本书采用立体书形式，增加本书的趣味性和视觉效果，可以增加孩子的想

象力、创造力和对本书的阅读兴趣。

2.本书附带的故宫建筑纸质模型，有利于孩子加深对故宫建筑的了解，在玩

的同时学到知识，模型可拆卸，可锻炼孩子的动手能力和创造力，有利于开发孩

子的思维。

3.本书设有按钮语音发音装置，语言简明有趣富有感情色彩，发音清晰，解



放家长，有利于提升孩子的语言逻辑性和思维性，增加孩子对本书的阅读兴趣。

卖点：

1.本书为专业作者团队制作，团队成员包括故宫研究专家和专业建筑师，保

证本书内容严谨，知识性丰富，性价比高。

2.本书为故宫经典 IP，故宫历史文化对于中国孩子的成长来说必不可少，本

书不仅富有浓厚的历史色彩还在介绍故宫建筑历史文化时富有趣味性，内容可读

性强，可以很好的引导孩子对历史文化产生浓厚兴趣，加强孩子的想象力和创造

力。

3.名人名家抖音直播间进行推荐，名人名家对本书撰写书评，具有名人效应。

4.本书书籍形式富有独特性和创造性，本书在整体形式上采用 3D 立体书设

计，使得本书的视觉效果极强，随书配备的语音阅读音频，解放家长，提升孩子

的独立思考能力和想象力。书中配备的故宫建筑纸质拼接模型，可激发孩子的动

手能力和思维创造能力，具有趣味性、知识性、专业性为一体的专供为孩子阅读

的书籍。


